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内蒙古供销合作社
社有企业盈利率达到 98.8％

本报讯 2009 年， 全区各级供
销合作社按照现代企业制度的要
求， 不断深化社有企业产权制度改
革，加快推进投资主体多元化步伐，
健全法人治理结构， 完善企业经营
机制，基本形成了产权结构多元、经

营者和职工积极性明显调动、 社会
资本积极参与的社有企业组织和经
济体系， 彻底改变了过去社有企业
产权结构单一、经营缺乏活力、管理
僵化的旧机制。 目前，全系统共有社
有企业 2024 个，其中，旗县级（包括

旗县）以上社有企业 390 个。 从股权
结构看，全资企业 149 个，控股企业
62 个，参股企业 181 个，开放办社企
业 1632 个。

全系统旗县级以上社有企业实
现主营业务收入 93.51 亿元，同比增

长 7%； 实现利润总额 1.03 亿元，同
比增长 21.33％； 所有者权益达到
9.63 亿元，同比增长 19.18%。社会贡
献总额 2 亿元， 社有企业盈利面达
到 98.8％， 呈现出良好的发展态势。

（慈晓云）

莒南县供销合作社

十举措建农产品经营体系

本报讯 为深入贯彻落实国务院 《关于
加快供销合作社改革发展的若干意见》，近
日，山东省莒南县供销社、县农村合作经济
组织联合会制定十大措施，加快农产品经营
服务体系建设。

一是提升县供销社、县农村合作经济组
织联合会网站信息服务功能。 扩大对专业合
作经济组织的宣传， 为各类专业合作社、协
会和农产品企业提供种植、养殖、生产、加工
信息技术服务，推介产品、招商引资、引进人
才，新上农产品深加工和系列化生产经营项
目，通过网络平台提高专业合作社、农产品
企业信息化建设水平。

二是建立各类农产品专业合作社、示范
基地信息库。 对基层供销社、专业合作社、农
产品龙头企业以及建设发展的各类生产基

地、标准化示范基地成立的时间、法人代表、
生产经营品种、种植基地面积、数量、区域、
商标注册名称、入社社员人数、测土配方施
肥、化肥、农药使用、经营业绩以及带动影响
当地农业产业化情况等相关信息，全部纳入
信息库，建立信息档案服务平台，实现资源
共享。

三是成立农产品公司。 县联社乐家家农
产品有限公司和玉皇、万和、金丰等县域农
产品龙头企业以及临沂市思文公司等外贸
企业合作，发展花生、地瓜、草莓等优质示范
种植基地，开展订单种植、收购。 使优质农产
品进入超市连锁网络，进入城市市场和上海
世博会。

四是重点扶持培育推广县域优势品牌。
对花生、地瓜、草莓、茶叶、大樱桃、土豆、西
瓜、桃、鸡蛋等十大优势产品，在广告、条形
码、产品工艺标准等方面，按标准化要求进
行设计包装， 重点培育深加工系列化产品
“大礼包”。

五是培育典型示范基地。 与农业部门、
乡镇政府和村庄合作，着重发展“红、白、黑”
品种的花生、地瓜生产富硒花生、富硒地瓜
示范基地，绿色有机草莓、蔬菜示范基地，新
品种养猪、养牛示范基地。

六是组织专业合作社、农产品龙头企业
争先创优。 扶持专业合作社、企业积极申报
县、市、省、国家级农产品龙头企业，争取项
目，争取资金支持，扩大基础设施投资，帮助
企业强水平、扩规模、增实力。

七是创品牌、拓市场。 扶持培育花生等
优质农产品品牌，年内申报县级以上著名商
标 5 个，扩大优质农产品市场影响力。

八是着力推进农资技术服务。 对示范种
植基地实行测土配方与农资直供相配套的
系列化服务。 增加农化服务中心技术设备，

对各类示范种植基地在种植前全部免费进
行测土化验， 并将结果和需采取的措施用
“明白纸”方式进行宣传，让农民放心种植。

九是培训营销队伍 。 通过聘请专家授
课，与县职业教育中心合作办学等专业培训
方式，培养 100 名市场营销专业人员，提升
农产品营销队伍素质。

十是超市、专业合作社、企业联手推介
产品，扩大销售。 采取文艺演出、专项竞赛等
方式，不定期进行产品专项宣传，使超市连
锁配送与产品推介结合； 与广告宣传结合；
与优质产品评选结合，实现更大范围、更深
层次的“农超对接”。

目前， 已在 11 个乡镇 300 多个村庄发
展优质花生标准化示范基地 12.9 万亩，优质
草莓种植基地 300 亩， 蔬菜基地 500 亩，地
瓜基地 200 亩，茶叶基地 400 亩 ，鲜桃基地
5000 亩。 互联网站向社会发布推介各类特色
农产品基地和优质产品。 （郭志学 王立宪）

高密市供销合作社

投放 6亿元商品
繁荣春节市场

本报讯 春节临近， 城乡市场
上的“年味”一天比一天浓厚。山东
省高密市供销合作社系统 150 多
家日用消费品连锁超市，现已备足
各类节日商品 6 亿多元，不断繁荣
全市城乡节日市场。

为确保商品丰富，满足群众节
日需求，该社早谋划、早安排，积极
组织系统内的金孚隆、 家家悦、供
销大厦、 物广源等日用品龙头企
业， 全力以赴抓好节日商品采购、
储备。 充分利用遍及全市城乡的
150 多个经营网点，发挥自身信誉
优势和资金优势，大力开展“双总
一特”商品经营，减少流通环节，降
低经营成本， 确保重要商品不断
档、不脱销，稳定市场价格。截至目

前， 已落实节日商品烟酒糖茶、果
篮礼品、米面肉油、应季服装等 50
个大类上万个品种，备货总价值达
6 亿多元。

为了保证群众用得放心，吃得
安全， 该社严格市场准入制度，对
产品的进货―储存―销售严格把
关， 建立食品安全进货检验验收、
购销台账等制度，并向社会公开服
务承诺内容。 同时，各销售网点都
对店堂进行了美化亮化，打造舒适
的购物环境，营造出良好的节日氛
围，并采取延长营业时间、开展节
日商品展销、电话预约、大件送货
上门等服务措施，积极服务于城乡
居民。

（张世勇）

北京市顺义区隆华购物中心

备好货源过春节
本报讯 2010 年 “春节 ” 即

将到来， 北京市顺义区供销合作
社隆华购物中心针对节日消费特
点， 加大商品货源储备。 同时在
节日期间加强市场管理， 强化员
工服务意识， 加大广告宣传力度，
通过悬挂彩旗、 条幅等方式烘托

节日气氛， 并计划组织厂商在春
节期间以打折、 返券、 购物送礼、
购物抽奖等方式大力开展促销活
动， 吸引客流。 据统计， 隆华购
物中心春节期间粮油、 烟酒、 副
食等商品储备达 5500 万元。

（王茜）

太原市烟花爆竹专营公司

保障春节烟花
爆竹供应安全

本报讯 春节即将来临，为了保
障烟花爆竹市场供应，让市民买到
放心安全的烟花爆竹，山西省太原
市烟花爆竹专营有限公司采取多
项措施打好市场供应攻坚战，以满
足消费者日益增长的消费需求。

备足货源，引进新品种。目前，
有十几个系列、 上千种烟花爆竹，
在占地 3 万平方米、 可存放 10 万
标箱的炮库里，数万箱各色烟花爆
竹整齐码放。今年还特别引进了奥
运会、残奥会烟火燃放单位之一的
湖南浏阳燃放烟花集团有限公司
推出的夜景 A、B、C、D 套餐烟花
精品，引进了在白天也能欣赏到的
日景造型烟花套餐精品，以及安全
新颖的多种儿童仿真玩具烟花。

注册商标，打响“晋龙”品牌。
该公司“晋龙”烟花商标经国家工
商局批准使用，实现了由过去只经
销他人产品向创出自我品牌的跨
越式飞跃。 除了商标标识，公司经
营的烟花爆竹在包装上还贴有 3
个激光防伪标识，筑起了阻击假冒
伪劣商品进入市场的篱笆墙。

公开承诺， 保证货真价实，服
务到位。该公司向社会作出公开承
诺：在商品质量上，从进货渠道的
源头上严格把关，绝不经营假冒伪

劣商品。 在商品价格上，尽一切努
力排除生产厂家原辅材料上涨的
压力，做到批发价格在去年的基础
上有所下降。 在强化服务上，一是
同有关部门沟通协调， 为经营户
“办证”实现公安、安监、工商、供销
联合“办证”一体化；二是分设批发
部，以方便零售网点经营户就近提
货；三是配置 16 部专用车辆，开展
送货上门服务； 四是在供货高峰
期，延长营业时间，为经营户提供
方便； 五是对一时滞销的烟花爆
竹，尽快予以调整、更换品种。

续订协议，实行责任保险。 该
公司与中国人民财产保险公司太
原分公司续订了“综合责任保险统
保协议”。经营者、消费者只要销售
和购买了太原市烟花爆竹专营有
限公司经营的商品，如果不是违规
销售、违规操作，发生了人身事故
和财产损失，经过查证核实，可以
获得中国人民财产保险股份有限
公司太原分公司最高 20 万元的理
赔金，如果理赔不了，由太原市烟
花爆竹专营有限公司负全部责任。

让利销售， 大力开展有奖促
销。 为了提高经营户的销售积极
性，公司实行多销售、多让利的促
销办法。 （晋文）

黎平县农机购置补贴
突破 400万元

本报讯 2009 年，贵州省黎平县
兑现农机购置补贴资金突破 400 万
大关，达到 417.76 万元，比上年增长
100.23%，补贴购置农机 2880 台。

2009 年， 黎平县在加大了对国
家农机购置补贴惠农好政策宣传力
度的同时，积极向上级农机主管部门
申报农机购置补贴资金，还根据农户
购机需求，组织农机具生产厂家到该
县开展农具现场演示，让农户多方了
解耕作机械使用性能；要求农机具销
售商组织好货源，以满足广大农户的
购机需求。 同时，农机中心还不分班

时为农户办理购买农机手续，不打折
扣地兑现农机购置补贴，进一步激发
了农民购买农机的积极性。全年又有
2880 户农民购买各类农业机械 2880
台 ， 比 上 年 增 加 1378 台 ， 增 长
91.74%；兑现补贴 417.76 万元，同比
增加 209.12 万元，增长 1 倍多。 来自
双江乡觅洞村三组农民吴连贵对去
年新购的农机至今仍津津乐道，去年
春耕生产期间，他购买了一台价格为
3040 元的农田耕整机 ， 自己只出
1886 元，得到国家补贴 1164 元。

（唐学章 龙永红）

东海县供销合作社
六大举措推进水晶城
“百亿元市场”建设

本报讯 （驻江苏记者 王丹 通讯
员 祝永东） 为了提升江苏省东海水
晶之都形象，东海县供销合作社大打
水晶名片牌，采取“六大举措”推进水
晶城“百亿元市场”建设步伐。

一是加快实施水晶城的扩建工
程。争取在 2010 年 10 月份完成水晶
城扩建工程，年底前要正式营业。

二是构建现代化的信息服务平
台。 在中国东海水晶网站的基础上，
增加投入，组建东海水晶及矿产品电
子商务有限公司，构建更加完善的电
子商务平台， 搭建网上水晶大市场，
为把水晶城建设成为现代化的信息
物流中心创造必要的条件。

三是坚持特色经营，积极拓宽经
营范围。在经营天然水晶及其制品为
特色的基础上，积极扩大其它宝石类
工艺品和硅系列产品的经营。

四是积极扩大水晶城对外交流
合作，加快与国际市场紧密对接的步
伐。同时，积极与中宝协合作，在东海
水晶城设立国家珠宝玉石质量检验
中心。

五是积极争取水晶城光伏发电
项目尽快上马，充分利用国家扶持的
政策，提升企业的实力。

六是加强水晶城内部管理，理顺
水晶城、产权人、经营户之间的关系，
维护良好的经营秩序。

在齐鲁大地上谱写为农服务新篇章
——— 记山东开元超市有限公司

□ 本报记者 王琥 通讯员 郭志学

在山东省莒南县的乡村集镇
上，如果您要去购买日常生活用品，
那么走进的店面中， 十有八九都是
山东开元超市有限公司旗下的连锁
店面。 宽敞明亮的购物环境，物美价
廉的各种商品， 科学规范的管理服
务，赢得了当地群众的交口称赞，大
家说：“有了开元超市， 如今不出远
门， 就能享受到和城里人一样的服
务了。 ”作为山东省、临沂市和莒南
县三级供销合作社共同出资成立的
连锁经营企业———山东开元超市有
限公司目前网点遍布莒南县全境及
临沂市河东区、兰山区、临沭县和日
照市山岚山区、东港区、莒县等七个
县区， 成为沂水河畔知名的区域性
商贸流通龙头企业。

在执著探索中跋涉前行

在很多熟悉开元超市有限公司
的人眼中， 公司能发展到现在的规
模，简直是一个奇迹，因为公司在上
世纪九十年代末实在太艰难了。 老
职工们还记得，1996 年，作为开元超
市有限公司公司前身的莒南县百货
公司宣布破产，全体职工全部下岗。
公司出路在哪里，职工前途在何处，
成了当时大家纠结的一个心病。

1998 年 8 月， 在现开元超市有
限公司总经理孙成果的带领下 ，52
名莒南县百货公司下岗职工采取集
资入股的方式筹集资金 50 万元，又
通过个人担保到银行贷款 20 多万
元， 按照股份制企业要求成立了开
元百货有限公司。2008 年 7 月，公司
正式更名为开元超市有限公司。 公
司成立后， 困难接踵而来： 资金短
缺、经营业务空白、管理制度亟待健
全、 多种制约因素存在……孙成果
带领公司干部职工不等不靠， 组织
大家一方面争分夺秒到银行联系贷
款，一方面安排人手到工商、税务、
卫生、 质检等相关部门办理各种营
业手续， 并亲自北上南下与原有业
务合作伙伴重新建立合作关系。

很多具体工作看似容易， 做起
来其实很难。 由于很多职工都来自
以前的百货公司， 原来的管理体制
使得职工政治素质和业务能力参差

不齐， 这种情况造成新的经营理念
无法顺利实行。 针对这个现状，公司
组织职工利用业余时间分批进行职
业道德、 经营理念和业务知识的学
习，通过再培训让职工认清了形势，
了解了市场， 增强了干工作的紧迫
感。 在提高内部凝聚力的同时，公司
着力打造外部好的社会形象。 公司
首先提出了“购物到开元，物美又价
廉”的经营口号，还利用电视、报纸
等媒体向社会承诺： 同类商品价格
最低，平价低价特价、天天实惠价。
同时，公司营造社会监督机制，聘请
社会上德高望重人士作为社会监督
员，定期召开座谈会反馈信息，对提
出的意见及时改进。

世间自有公道，付出总有回报。
开元人的艰辛付出最终赢得了广大
消费者的信赖，“购物到开元， 物美
又价廉” 的广告语开始深入千家万
户。2000 年 9 月，在前期工作的基础
上， 公司率先开办了莒南县第一家
较大规模的超市———开元百货超
市， 标志着公司发展迈上了新的一
个台阶。

在服务“三农”中发展壮大

开元百货超市开业后生意日益
红火， 但同时县域内多家超市也应
运而生，市场竞争日趋激烈。 经过市
场仔细调研，公司决策者迎难而上，
结合县供销合作社 “新网工程”部
署，进一步建立完善商品流通网络，
发挥行业优势，走服务“三农”的特
色发展之路。

在巩固县城经营的基础上 ，公
司大力向乡镇开拓发展新店面 。
2002 年 9 月， 在大店镇投资 230 万
元的全县首家乡镇连锁超市开业；
同年 10 月，投资 200 万元的开元百
货天桥连锁超市开业……2002 年 9
月 6 日一天内， 开元超市道口连锁
店、岭泉连锁店同时开业；2002 年其
中一个月中， 连续四家开元连锁店
开张。 公司大手笔的发展速度切合
了农村消费市场的迫切需要， 发展
势头让人惊叹，而这样的发展速度，
更是被当地商场赞誉为 “开元速
度”。

经营规模扩张的同时， 公司丝
毫没有放松科技规范的管理。 在加
强原有职工培训的基础上， 公司公
开招聘微机专业人才， 成立信息中
心。 公司先后投资近百万元购置软
硬件设备，逐步升级超市管理水平，
使得收银、订货、配送、调拨、商品盘
点、查询实现微机化管理。

配送物流中心是连锁超市经营
的核心之一，从 2005 年起 ，公司在
县经济开发区建设现代商品配送中
心。 配送中心占地 70 亩， 总投资
4700 万元。 2009 年 5 月，全国县级
供销合作社工作会议在山东临沂召
开， 会议期间该配送中心成为参观
的重要内容之一。 先进的微机电子
信息化管理系统、 快速及时发达的
配送网络， 让很多参会代表赞誉可
以和国外发达国家的配送中心媲
美。 公司自 1998 年成立以来，先后
在莒南县等 7 个县区发展超市直营
店 55 处，村级加盟店 869 处 ，如今
的山东开元超市有限公司已经成为
齐鲁大地商贸流通领域的一朵奇
葩。

图为开元超市有限公司现代化的配送物流中心。 本报记者 陈英华 摄

安化县供销社

梅王新居商场招商
本报讯 新年伊始， 湖南省安化县供销合作社又传来

了招商引资工作喜报。 所属梅城供销社招商引资修建、建
筑面积 4000 平方米的梅王新居商场落成。 1 月 22 日公开
招商，经过激烈的竞争，以年租金 181.6 万元、且每年递增
2%的方式成功招租。 该社充分发挥自身优势，克服诸多不
利因素的影响，聚精会神抓项目建设，招商引资、项目建设
工作实现了开门红，呈现出红红火火的喜人局面。

梅城供销社作为安化县供销合作社一个基层社，曾多
次被评为省、市、县供销合作社系统的先进单位。 近几年
来， 该社大力实施资产盘活盘优战略， 充分利用房屋、场
地、设施优势，内引外联，引进资金，引进能人，通过嫁接改
造、借力发展，提升壮大了供销合作社实力。 （安化社）

大连启动价调基金
稳定春节菜价

本报讯 为保证春节期间市场蔬菜供应， 辽宁省大连
在 2 月 7 日至 13 日启动价调基金稳定节日菜价。 2 月 8
日，在价调基金启动的第二天，仅大连双兴商品城的蔬菜
上市量就达到 1300 吨左右。

由于受前期严寒降雪等天气影响，大连地产大棚蔬菜
生长缓慢，产量较低，外采蔬菜受运输、保温成本增加、损
耗加大等因素影响，主要蔬菜品种价格均比去年同期有较
大幅度上涨，虽然近日受气温回升影响，价格有所回落，但
总体来看，蔬菜价格仍呈高位运行态势。根据监测，大连目
前蔬菜价格已经普遍高于去年春节期间，上涨幅度在 50%
以上。 为了保证春节期间市场蔬菜供应，从 2 月 7 日零时
至 2 月 13 日 12 时，大连市政府对进入大连双兴蔬菜批发
市场和大连果菜批发市场交易的青椒（麻椒、尖椒）、黄瓜、
西红柿、韭菜、芹菜、蒜薹、芸豆（绿芸豆、白芸豆）、大白菜、
土豆等品种蔬菜，免收市场管理费，对市场免收的市场管
理费，动用价格调节基金给予补贴。 （宋玺州）


